
2018 상반기 기업 설명회 (IR)

-한스바이오메드(주)-



구분 no 내용 발표자

기업
설명회

1 회사소개 영상 -

2 매출 및 영업이익 현황 김근영 부회장

3 제품설명 및 R&D 현황 황덕구 과장

4 한스파마 소개 및 매출현황 김진영 대표

5 Q&A -

사옥
투어

1 줄기세포 재생의학연구소 투어 황덕구 과장

2 Mdrmall 쇼룸 투어 황덕구 과장

■ Program



20기상반기실적

제품군별 매출액



2/4분기 매출
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작년대비 26% 성장
전기대비 16% 성장



벨라젤매출



MINT 매출



BNS 매출



2020 Goal
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< 매 출 성 장 률>

지속적인 매출 성장과 이익 창출
- 미래 지향적 경영과 사업분야 다각화를 통해 성장아이템 집중 투자 -

35%

35%

39%

매출액

영업이익

매출 상위 블록버스터 제품과
신제품 공급을 통해
연 30% 이상 매출 성장세 유지

2020년
매출액 1,000억 목표



제품설명및 R&D 현황

-황덕구 IR 팀장-
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1. 사업영역



2. 벨라젤 [인공유방]

2.1. 세계시장

Cohesive Silicone Gel = 파열시흐르지않음



Micro-TextureTextureSmooth

2. 벨라젤 [인공유방]

2.2. 인공유방보형물 Type



2.3. 문제점 : 구형구축

2. 벨라젤 [인공유방]

외부 물질로 인식

ISSUE – 기존제품(Smooth, Texture)

1

보형물 주위 섬유화
(콜라겐 형성)

2

3

딱딱함, 재수술 불편함

INNOVATION – 신제품(Micro Texture)

외부 물질로 인식하기 어려움

섬유화의 효과적인 억제

안전성, 촉감, Soft

1

2

3



2. 벨라젤 [인공유방]

2.4. HansBiomed – 벨라젤 / Micro



국내 시장 점유율

2. 벨라젤 [인공유방]

2.5. 국내시장

알러간

20%

멘토

25%

실리메드

3%

모티바 24%

벨라젤 8%

세빈

15%

나머지

5%

알러간

40%

멘토

40%

실리메드

10%

세빈

5%

나머지

5%
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MicroTexture



2.5. 국내시장

알러간

18%

멘토

25%

모티바

23%

벨라젤 18%

세빈

9%

나머지

7%

2018.03

알러간

19%

멘토

25%

모티바

24%

벨라젤 14%

세빈

10%

나머지

8%

2017.12

2018.12



국내 1위 (2019년)

중국 1위 (2020년)

미국 진입 (2022년)

→

2. 벨라젤 [인공유방]

2.6. 벨라젤 Growth Plan



3. 민트 [리프팅실]

AfterBefore

 PDO실이 6개월 후 인체에서완전히분해

국소마취 후 시술시간은대략 30분

시술 직후 바로 일상생활복귀 가능

 1년에 한번씩 시술 받는 것을권유 (효능 1~2년)

인장강도, 부착강도 커팅사 대비 평균 3배이상

3.1. MINT 소개

https://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjzxtCjkbTXAhULerwKHXyrA5MQjRwIBw&url=http://innovapharma.com/&psig=AOvVaw1RuFADdEZ8p6P9YWQ-1Kyr&ust=1510405671975416


3. 민트 [리프팅실]

3.2. 시장상황

 타제품대비허들이낮기때문에많이 ODM 업체

가존재하는상황

 대부분봉합용실로국내허가를취득

 Key Doctor 육성에는취약한모습을보임

 저렴하게대부분판매중

 MINT의시술법자체가생긴지얼마안되었고계속

진화중이기때문에해외의사들에게는아직낮설은

리프팅실시술방법

 결국제대로된유저를획득하려면교육이필수

 유명한미용학술대회에서 Key Doctor가제품에대

해발표하는 case는현재실루엣과한스바이오뿐

임상실험을거친 후 국내 식약처부터

안면거상용실로 허가를받음

유일하게안정성을입증 받은 프리미엄고가 제품



3. 민트 [리프팅실]

3.3. 마켓팅방법

Key Doctor 육성할수있는최적의공간
Key Doctor교육→신규유저→ 매출

주말 교육

목적: Key Doctor가 새로운 유저에게 제품을 언제 어떻게

누구에게 사용해야 되는지에 대한 교육

시간: 오전 9~ 오후5시

장소 한스바이오메드 벨라젤홀
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연도 2017 2018 2019 2020

성장률 105% 101% 88% 67%

단위 : 억 원

매출 성장 목표

 주요국가방문하여Live Surgery 교육년4번진행

 IMCAS / ASPS 등주요학술대회에서Key Doctor의MINT 발표

 판매가능한국가전부인허가진행중

 시장이큰곳은법인설립으로현지화하여Key doctor 육성

목표달성방법?

3. 민트 [리프팅실]

3.4. MINT 성장계획



5. 장기매출목표



안정적인 매출 성장과 지속적인 이익창출

6. 연결매출목표

0



㈜한스파마 소개 및 매출현황

-㈜한스파마 김진영 대표-





01. 기업 소개



FACE CARE

FACE
CARE

BODY
CARE

HAIR
CARE

BODY CARE

HAIR CARE

HANS PHARMA 

TOTAL SOLUTION  

01. 기업 소개 - 제품현황



01. 기업 소개 - 생산시설 및 인증 현황

ISO

9001
ISO

14001
ISO

22716



중국 CFDA 위생허가 등록
➢ RegenSkinSLS forte  韩诗珐玛美身紧致安瓶

➢ DermalSignDiamond Feel forte  韩诗珐玛复颜充盈安瓶

➢ Active CellPowerMask Pack  韩诗珐玛抗皱滋养舒缓面膜

➢ RegenSkinSRS forte   韩诗珐玛润肤美颜安瓶

➢ RegenSkinStemAccCellAmpoule   韩诗珐玛水光润肤安瓶

2017년 9월
제품 3건등록완료

2018년 상반기 (특수)
제품1건 등록완료예정

2017년 10월
제품 2건등록완료

[중소기업청지원사업선정)]

[CFDA 허가증서]

[CFDA 허가증서]

출원완료

18년 상반기
출원완료 예정

18년 상반기
출원완료 예정

[상표도안등록현황]

01. 기업 소개 - 중국인허가현황

➢ DermalSignS&H forte  头皮滋养安瓶



2. 매출 현황 및 목표

㈜한스파마의 지속적인 성과 창출
- 제품개발을 통한 성장동력 마련과 글로벌 사업 확대 -

HANS PHARMA  GROWTH ENGINE

“신제품 출시” 시장 NEEDS의 발빠른 대
응
“CFDA 허가” 중국진출 교두보 마련

2020년 매출액100억 목표

2015년 2016년 2017년 2018년 2019년 2020년

매출이익액

150%

340%

188%

156%

143%

2기 3기 4기 (목표)            (목표)           (목표)

45

24

4.7

70

100

[ 매출액 및 성장률]                                           (단위: 억원)
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안정적인 영업망 확보 학술포럼/세미나 개최

특화된 원료 기반
신제품 개발

매체보도(인지도 확대)

▪ 기미
▪ ANTI-AGING/항노화

매출
전망

현황 10조 규모
(한화)

3. 지역별 추진 현황 - 일본

일본 코스메슈티컬 기능별 시장규모

2018 2019 2020

일본매출 총매출

36

42

51

45

70

100

[매출계획]

(억원)



CFDA 인허가 추가 진행 END USER 트레이닝

온라인 영업 채널 구축

2018 2019 2020

총매출 중국매출
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[매출계획]

매출
전망

현황 11조 규모
(한화)

3. 지역별 추진 현황 - 중국

[중소기업청지원사업선정)]

▪ DermalSignS&H forte
▪ CellFactor 3종
▪ LINEFeel/ LINEFit/ DermalSign+

[중국WECHAT 쇼핑]

중국 코스메슈티컬 시장규모

CAGR 33%

매출성장 초석 마련

공급계약체결



국가별 인허가 등록 KOL육성 학술포럼

지역 특성에 특화된
제품 개발

일본영업 노하우 활용

▪ 기미, 여드름 기능성 제품

2018 2019 2020

동남아매출 총매출

2
8

19

45

70

100

[매출계획]

매출
전망

현황
3조 규모
국가별 평균 시장규모

(단위한화)

3. 지역별 추진 현황 - 동남아시아

동남아 코스메슈티컬 시장규모

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

CAGR
7%

CAGR
5%

CAGR
5% CAGR

15%

CAGR
15%

CAGR
15%

(단위: 천억원)

[메리츠증권리서치센터]



3. 지역별 추진 현황 - 국내

현황
시장
규모

5조 규모
(온라인 화장품 시장)

코스메슈티컬 전문쇼핑몰
HansMall 구축

대형 온라인몰 입점

기업 홈페이지 리뉴얼 온라인 전용 제품 개발

[[www.hansmall.co.kr]

[GS샵, 네이버쇼핑]

온라인 전체 및 화장품 시장규모
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전체 온라인 (단위: 억원)

[메리츠증권리서치센터]
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Q & A
한스바이오메드㈜ 기업 설명회(IR)



Thank you


